
2023 天津河东区消费年活动方案

为认真学习贯彻党的二十大精神和中央经济工作会议精神，

落实好市第十二次党代会部署，按照市委、市政府“十项行动”

工作任务，结合培育建设国消城市重点任务和全市“2023 天津消

费年”总体部署，立足我区实际，特制定活动方案如下：

一、总体思路

坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，着力扩

大内需；坚持高质量供给引领消费新需求，推动消费升级；坚持

高频次策划丰富多彩促消费活动，打造特色消费场景；坚持高水

平扩大域外消费，着力打造全球消费资源聚集地；坚持打好特色

牌、差异牌、文化牌，促进消费不断扩容提质。

二、主要原则

（一）政府主导，市场运作。突出商务部门立足流通、贴近

市场、把脉消费的特点，充分发挥市场机制作用，引导大中小微、

国际国内、线上线下各类市场主体积极参与，同频共振，携手共

赢，形成政府、协会、企业等多方参与协同配合的促消费联动机

制。



（二）系统谋划，聚集重点。结合河东区资源禀赋，因地制

宜，创新开展贯通线上线下、涵盖商品服务、融合商旅文体的促

消费。强化内外贸融合，组织开展国际化、特色化、品牌化的消

费促进活动。

（三）底线思维，民生导向。更好统筹疫情防控和经济社会

发展，将安全贯穿于活动各环节和全过程，将扩大消费同改善人

民生活品质紧密结合，充分考虑多层次、多样化消费需求。引导

各类市场主体推出实实在在的打折优惠，切实增强消费者的获得

感、幸福感和安全感。

（四）突出特色，商旅融合。发挥河东区在海河东岸、直沽

等方面优势资源，加快发展海河游、直沽游，推出一批国内外知

名网红打卡地，举办体育赛事、音乐演出，吸引更多游客来津消

费。开展面向国内外、多渠道、多层次的宣传推介，扩大活动影

响力。

三、主要框架

按照全市 2023 年“天津消费年”整体部署和活动安排，结合

我区实际，确定“668+N”的整体框架。即：围绕贯通全年促消

费、突出国际促消费、多元融合促消费、创新模式促消费、会展

拉动促消费、政银合作促消费“六项重点任务”，实施重点商圈

建设行动、消费场景打造行动、品牌首店引进行动、商旅文体融



合行动、传统消费升级行动、项目招商攻坚行动“六大专项行动”，

从时令、特色行业和园区三个维度入手，确定“八大主题活动”，

组织各类市场主体开展 N场特色活动。

四、重点任务

要主动顺应消费升级趋势，倡导绿色健康安全消费新理念，

围绕“提升传统消费，培育新型消费，拓展信息消费、绿色消费

等新领域”的目标，加力巩固汽车、家电、家居等大宗消费，着

力提振餐饮、娱乐、旅游等传统消费，加快发展数字、健康、智

能等绿色消费，培育壮大定制、体验、时尚等新兴消费。

（一）贯通全年促消费。把握一年四季、春夏秋冬消费的不

同特点、习惯和季节元素，四季持续，以节造势。利用好元旦、

春节、五一、端午、中秋、国庆等传统节假消费旺季，培育妇女

节、儿童节、重阳节等特定群体节日消费热点，主动融入市商务

局主办的海河国际消费季等重点促消费活动。支持各类线下实体

和线上平台举办店庆、周年庆、网购节等优惠促销。

（二）突出国际促消费。着力打造国际范儿，汇聚内外贸、

产供销、上下游各类企业，借助达沃斯论坛、世界智能大会等契

机，畅通全球优质商品和服务产销对接、营销推广、交流合作的

新渠道，提升消费国际化、品质化、便利化水平。组织商贸企业



积极参加市商务局组织的进口优品汇、出口转内销、环球商品嗨

购节等专题活动，借助市级平台推广优质商品，提高知名度。

（三）多元融合促消费。加强促消费活动与商圈建设、一刻

钟便民生活圈、内外贸一体化发展等重点工作相结合，大力发展

购物消费、餐饮消费、娱乐消费等传统业态，加快培育夜间消费、

假日消费、定制消费等新增长点。引导网络购物、直播带货、短

视频应用等线上平台对促消费活动进行数字化赋能，鼓励企业参

加市商务局组织的双品网购节、网上年货节、老字号直播带货等，

促进线上线下、传统新型消费有机融合。

（四）创新模式促消费。加快发展新品首发、时尚秀展、科

技体验、主题乐园等新业态，支持企业利用增强/虚拟（AR/VR）、

全息投影等新技术创建沉浸式、体验式、互动式消费新场景。持

续举办夜生活节、特色集市、酒吧节、老字号国潮等活动，丰富

消费场景。组织商贸企业创新开展“主题式”营销，结合节日、

假期、热门事件、热门人物、赛事活动等开展营销。

（五）会展拉动促消费。配合市商务局做好展会活动的相关

工作。鼓励商场、商业街、批发市场等开辟展会专区，举办各类

名特优新产品展销，为消费者购物提供方便快捷的“一站式”平

台。



（六）政银合作促消费。充分借助银联云闪付以及各大银行

在支付结算、大数据应用、商户信贷服务等方面优势，组织开展

各类促消费活动。鼓励金融机构加大对商贸行业市场主体特别是

小微企业和个体工商户的金融支持力度，增加免抵押、免担保信

用贷款投放。

五、重点专项行动

围绕落实八项重点任务，组织实施八大专项行动，更好创新

消费场景，延伸消费链条，进一步提振市场信心，促进消费提质

扩容。

（一）重点商圈建设行动。以“万爱”“远洋后广场”为核

心的商圈建设，推动万达广场、爱琴海购物公园、红星美凯龙、

远洋未来广场整体提升改造；引导金茂汇、嘉里汇、棉 3街区等

海河东岸商业载体利用地理优势，成为海河东岸新消费走廊的重

要支点；推动中海环宇天地商业项目建设，打造我市首座俄式音

乐风情街区；持续推动商业综合体业态布局调整，增强运营质量

和效益。

（二）消费场景打造行动。持续推进海河码头项目落地建设，

引入无动力帆船运动赛事和水上运动主题旅游产品，带动海河沿

岸经济；持续推进棉 3街区升级改造，展现“商贸网红打卡地”、

“音乐艺术品鉴地”的特色标签；引育一批首店、首发、首展等



消费新业态新模式新场景；重点提升天津市级夜市示范街区——

“老门口儿”夜市；高起点推介阳光星期 8夜市；引导海河沿岸

商业项目金茂汇、嘉里汇、棉 3打造各具特色的夜市，燃亮海河

东岸。

（三）品牌首店引进行动。加快发展首店经济，大力引进商

贸零售业、居民生活性服务业中的国内外知名品牌在河东区设立

全球首店、中国首店、区域首店等，全年目标吸引 30 家首店。

（四）商旅文体融合行动。加强商旅文体资源互补联动，促

进文旅体消费提档升级，串联“吃住行游购娱”多种业态，统筹

推进吸引外来旅游人群、挖掘名人故居故事、举办体育赛事活动、

围绕特色资源打造城市文旅 IP，串联形成美食、观光购物、文

化体验等主题的来津周末休闲游精品线路。

（五）传统消费升级行动。紧盯汽车、家居、餐饮等重点领

域，持续搞活汽车流通，推动红星美凯龙、苏宁等传统家居消费

业态实施数字化、体验化、智能化赋能行动。

（六）项目招商攻坚行动。聚焦国际消费中心城市建设、平

台经济、服务业扩大开放及外资外贸等项目，开展招商攻坚专项

行动。充分发挥重大项目牵引撬动作用，以项目带消费，以消费

促增长，组织企业参加国际展会和贸易促进活动，拓市场、建渠

道、引项目。



六、重点活动安排

在全年活动安排上，从时令、特色行业和园区三个维度入手，

将四个季度分别确定为冬·迎新暖心购物季、春·春满津城购物

季、夏·夜生活消费季和秋·“新电商·新惊喜”电商消费季，

并结合河东区特色消费行业，确定家居焕新服务月和汽车消费嘉

年华，同时发挥好二次方和棉三的园区功能，确定二手主题消费

嘉年华和棉三消费嘉年华，一共八大主题活动。

（一）时令性促消费活动

1、冬·迎新暖心购物季

时间：1月—3月

抓住岁末年初消费需求旺盛的有利时机，结合喜迎新年、春

节团圆、走亲访友、冬季冰雪、度假休闲等元素，组织各大商场

与文化、旅游、非遗、老字号等进行跨界融合打造国潮购物节，

举办新春写春联、闹灯会、特色市集等活动，设置新年主题网红

打卡装置，举办春节主题展览；组织餐饮企业推出多种类型的年

夜饭、喜寿宴、家庭宴等；举办年货节，开展“年味津门”等直

播带货活动；在部分商业街举办冰雪嘉年华，配套开展津门民俗

特色展示等。

2、春·春满津城购物季



“春意新生”踏青消费月

时间：4月—5月

结合清明节、五一国际劳动节等小长假，以及春天踏青换季

有利时机，将踏青、运动、赏花等元素与促消费紧密结合，组织

商场超市、家居卖场、汽车等开展主题促销、优惠打折、春季新

品发布等，举办以古装走秀、儿童游乐、体育比赛、文创市集等

为主要内容的踏青消费节，组织餐饮企业开展“尝春晓美味”餐

饮主题活动，联动区内综合体围绕绿色生态概念举办“城市撒野

计划”、儿童戏剧节等主题活动。

第三届海河国际消费季

时间：6月—9月

结合儿童节、暑假、开学季、金九银十等时间节点，聚焦商

旅文体多业态，以“全城打折、全网联动、全民乐购”为目标，

组织开展开学有礼、出口转内销、老字号嘉年华等一批特色活动。

加强京津冀联动促销，扩大域外消费，围绕满足外地游客来津

“吃、喝、玩、宿、游、购”等需求，组织商家出台专项优惠补

贴，吸引“过夜游”“周末游”，联动区内商业综合体开展“嗨

购端午小长假”等活动。

3、夏·夜生活消费季



时间：7月—9月

串联暑期、中秋、国庆等节点，组织商场、商业街、夜市等

参与，围绕“夜购津货”“夜品津味”“夜游津门”“夜赏津曲”

“夜嗨津城”五大板块，丰富夜间消费新场景。推出爱琴海老门

口儿、阳光星期 8广场等夜市、主题集市、酒吧市集等。

4、秋·“新电商·新惊喜”电商消费季

时间：10 月—12 月

挖掘和发现天津的宝藏好货，培育网络销售爆品，进一步发

挥电商在联通生产消费、线上线下的优势，充分借助淘宝、支付

宝、美团、抖音、快手等全国性平台，聚焦品牌品质消费，同时

关注餐饮、娱乐、旅游等服务消费，联动区内综合体举办线上年

货节、津云暖冬购物季等活动。

（二）特色消费行业促消费活动

5、家居焕新服务月

时间：3月，6月，11 月

结合“踏青消费月”、618 大促、双 11 等促销节点，以“惠

购家居建材 乐享品质生活”为主题，积极举办家居、建材等传

统大宗促消费活动，开展一系列返券、满减、买赠、补贴等优惠。



组织红星美凯龙、苏宁等家居电器市场发放优惠券，开展惠民补

贴消费等活动。

6、汽车消费嘉年华

时间：3月，10 月—11 月

举办“天津国际消费中心城市 新能源 新消费 新机遇”汽车

行业高峰论坛，邀请头部车企齐聚河东，打造新能源汽车河东名

片，掀起新能源汽车销售热潮；结合 2023 中国（天津）国际汽

车展览会，串联区内汽车销售、汽车休闲娱乐等载体，开展购车、

玩车、驾车、养车等多个板块促消费。组织各大汽车经销商、金

融机构等发放优惠福利，开展利率优惠、贷款补贴等，为消费者

送上“汽车嘉年华”活动大礼包。

（三）园区促消费活动

7、二手主题消费嘉年华

时间：全年

以家庭为目标消费群体，以二手商品（包括二手数码、图书、

母婴、玩具、古着、运动器材等）为载体开展售卖活动，树立二

手理念，培养绿色消费习惯，助力“双碳”行动。活动穿插慈善

活动，呼吁市民参与，从助残、助学、关爱老人等方面，履行社

会义务。



8、棉 3消费嘉年华

时间：全年

联动棉 3街区以艺术展、主题市集、发电厂商业发布会为三

大主线举办 20 余场主题活动，包括心有灵犀—李雄伊个人绘画

展、棉 3图书+艺术市集，以及音乐、露营、国潮等主题的周末

市集。此外，还将力促夜间经济、周末经济和新兴消费业态，通

过专业化的运营逐步扩大区域影响力，成为定位精准的天津市潮

流文化聚集地，不断吸引更多领域的业态进驻，深挖工业遗产的

再生价值。

七、保障措施

（一）加强组织领导。要高度重视促消费工作，整合现有资

源，建立常态化活动运行机制，发挥好培育建设国际消费中心城

市工作专班机制作用，帮助企业协调解决在举办活动过程中遇到

的各类问题，确保各项活动有序开展，取得实效。

（二）强化安全底线。要统筹发展和安全，压紧压实各类主

体责任，抓细抓实各项管理措施，营造安心、放心、舒心的活动

环境。举办线下活动，还应认真执行城市管理、安全生产、治安

管理、消防安全、食品安全、文化演出等方面规定。



（三）严格诚信经营。要加强消费领域信用体系建设，进一

步优化消费环境，提升服务质量，督促商贸流通企业坚持诚信经

营，保障商品品质，兑现消费承诺，做好售后服务，共同构建诚

信营商环境。

（四）加大宣传报道。加强与传统主流媒体及新兴媒体合作，

充分调动各类媒体资源，开展多渠道、多层次的宣传推介，着力

引导消费预期，提振消费信心，促进消费提质扩容。

河东区商务局

2023 年 2 月 8 日


